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Vrsta ucCne ure/projektnega nacrta

nacrt lekcije

Sector

Gazdalkodéas és menedzsment

Tema, u¢no podrocje

Marketing alapfogalmai

Razred

10. évfolyam

Cilji u¢enja in razvoja

Az 6ra végére a tanuldk megértik a marketing mikodését.
Koncepti

SWOT. 7P

Gradiva, ki se izdajo pred poukom ali za projekt

Egy el6zetesen kiadott, 1 oldalas digitalis segédanyag, amit a diakok otthon
elolvasnak (flipped classroom jelleggel), és az éran mar az alkalmazasra,
jatékokra és az Ml hasznalatara jut id6.

Elére kiadott tananyag

Marketing alapfogalmak

A marketing olyan tevékenység, amely segit a vallalkozasoknak megismerni és
kielégiteni a fogyasztdk igényeit. A marketing célja a vev6k megszerzése és
megtartasa.

Piaci szerepl6k

* Fogyaszték (vevdk): termékeket és szolgaltatasokat vasarolnak.

» Vallalkozasok (eladdk): termékeket allitanak eld és értékesitenek.

« Allam: szabdlyozza a piac mikddését.

Piaci formak

* ToOkéletes verseny: sok eladd és sok vevé.

* Monopolisztikus verseny: sok eladd, hasonlé termékek.

e Oligopdlium: kevés nagy vallalat uralja a piacot.

 Monopdlium: egyetlen eladd van a piacon.

SWOT-analizis


https://dmc.prompt.hu/hu/lesson-plans/1065237689

A vallalkozas helyzetének elemzésére szolgal.

S (Strengths): er6sségek

W (Weaknesses): gyengeségek

O (Opportunities): lehet6ségek

T (Threats): veszélyek

BCG-matrix

A termékek piaci helyzetét mutatja.

Sztar

Fej6stehén

Kérddjel

Doglott kutya

Piacra Iépési akadalyok

* magas tékeszikséglet

e erds versenytarsak

* jogi elbirasok

* specidlis szaktudas

Marketingmix (7P)

4P

e Product - Termék

« Price - Ar

« Place - Ertékesités helye

* Promotion - Marketingkommunikacié

+3P

* People - Emberek

* Process - Folyamat

* Physical Evidence - Fizikai kornyezet

Elézetes feladat a diakoknak

1. Olvasd el a segédanyagot!

2. Kérdezd meg a ChatGPT-t vagy mas MI-t:

~Magyarazd el egyszerlien a marketingmix 7P elemét egy 10. osztalyos diaknak,
és adj mindegyikre egy példat!”

3. Jegyezz fel legalabb 2 Uj informaciét, amit az Ml valaszabdl tanultal!
4. Hozd magaddal az érara a jegyzeteidet vagy a képernybdképet!
igy az 6rédn mar rogtén lehet SWOT-ot késziteni, BCG-t elemezni és a 7P-t
alkalmazni, nem kell az alapfogalmak magyarazataval sok id6t tolteni.

Uvodni del u¢ne ure / Priprave na projekt



"Képzeljétek el, hogy a nyari szlinetben szeretnétek pénzt keresni, és nyitnatok
egy piskoéta- vagy limonadéarus standot a strandon. Mit kellene elddontenetek
ahhoz, hogy sikeres legyen a vallalkozas?"

Izvajanje ucne ure/projekta

Az 6ra problémafelvetéssel indul, amely sordn a tanulék egy fiktiv vallalkozéas
sikeres mikodésének feltételeit gyujtik 6ssze. A témakorok (piaci szerepldk, piaci
formak, SWOT-analizis, BCG-matrix, piacra |épési akadalyok, marketingmix)
feldolgozdasa paros és csoportmunkaban torténik, a mesterséges intelligencia
tamogatasaval. A tanuldk az MI altal adott valaszokat értelmezik, ellenérzik és
sajat példakkal egészitik ki. Az 6ra végén kozosen 0sszegzik a legfontosabb
ismereteket és reflektalnak az Ml hasznalatdnak tapasztalataira.

Digitalne naprave, ki se uporabljajo za ustvarjanje lastne vsebine
ChatGPT

Gemini

Google Tanterem

Kahoot

Nacrt vrednotenja

Az értékelés folyamatos megfigyeléssel torténik az éra soran. A tanar
figyelemmel kiséri a tanuldk egyittmikodését, aktivitasat, a csoportmunkdaban
valé részvételét, valamint a marketingfogalmak helyes hasznalatat. Ertékelésre
kerll az Ml dltal szolgaltatott informacidk kritikus feldolgozésa és a feladatok
megoldasanak szakszerlisége. Az éra végén szdbeli visszajelzés és donértékelés
segiti a tanuldk fejlédését.

Diferenciacija

A differencialas a csoport- és paros munka soran valdésul meg. A gyorsabban
haladd tanuldk 6sszetettebb feladatokat kapnak (pl. sajat SWOT-elemzés vagy
marketingmix készitése), mig a tébb tdmogatast igényld tanuldk iranyitott
kérdések és mintak segitségével dolgoznak. A mesterséges intelligencia
hasznalata lehet8séget biztosit az egyéni tanuldsi tempdhoz igazodé
informaciészerzésre és feladatmegoldasra.



Domaca naloga, projektna naloga

Differencialds - példafeladatok
Tamogatast igénylo tanuldknak:

e Az Ml segitségével soroljak fel a marketingmix 7 elemét, majd parositsak a
megadott példakkal.

e Egészitsék ki a SWOT-tdblazatot elé6re megadott lehetdségek kozil
valasztva.

e DONtsék el, hogy egy-egy példa melyik piaci formahoz tartozik.

Atlagos képességii tanuldknak:

e Készitsenek SWOT-analizist egy iskolai blfé szamara.
e Soroljanak be megadott termékeket a BCG-matrix megfeleld kategdridiba.
o Allitsdk dssze egy termék 7P marketingmixét.

Gyorsabban haladé tanuldknak:

e Hasonlitsak 6ssze sajat SWOT-elemzésiiket az Ml altal készitett valtozattal,
és indokoljak az eltéréseket.

e Tervezzenek marketingmixet egy Uj termékhez vagy szolgaltatashoz.

e Vizsgaljak meg, hogy egy vallalkozas milyen piacra Iépési akadalyokkal
talalkozhat, és javasoljanak megoldasokat.

Predmet(-i) javnega izobrazevanja
gazdasag, pénzigy



