Óravázlat – Marketing alapjai MI (mesterséges intelligencia) bevonásával (45 perc)
Tantárgy: Gazdasági ismeretek / Marketing
Évfolyam: 10. osztály
Téma: Piaci szereplők, piaci formák, SWOT-analízis, BCG-mátrix, piacra lépési akadályok, marketingmix (4+3P)
Óratípus: Új ismeret feldolgozása, digitális és interaktív óra
Digitális eszközök: mobiltelefon, internet, ChatGPT vagy más MI alkalmazás
Óra célja
A tanulók:
· megismerjék a marketing alapfogalmait;
· megtanulják a mesterséges intelligencia tudatos használatát;
· képesek legyenek az MI válaszait értékelni és javítani;
· együttműködve készítsenek marketingtervet.
1. Ráhangolódás – MI bevezetése (5 perc)
Kérdés
„Ha ma nyitnátok egy piskótázót az iskola mellett, hogyan segíthetne nektek a mesterséges intelligencia?”
A diákok ötleteket mondanak:
· reklámszöveg írása
· logóötletek
· SWOT készítése
· célcsoport meghatározása
· marketingterv
Tanári összegzés:
Az MI gyors segítséget adhat, de a döntést mindig az ember hozza meg.
2. Piaci szereplők és piaci formák (8 perc)
Páros feladat
A diákok megkérdezik az MI-t:
Prompt:
„Magyarázd el egyszerűen egy 10. osztályos diáknak a piaci szereplőket és a piaci formákat! Adj hétköznapi példákat is!”
A párok összehasonlítják a válaszokat.
Megbeszélés
Kérdések:
· Mindenkinél ugyanazt válaszolta?
· Volt-e téves vagy hiányos rész?
· Melyik példa volt a legjobb?
3. SWOT-analízis MI segítségével (10 perc)
[bookmark: _GoBack]Csoportmunka:Feladat: „Nyissatok egy iskolai piskótaboltot!”
A csoportok ezt írják az MI-nek:
Prompt: „Készíts SWOT-analízist egy új iskolai piskótabolt számára!”
Az MI válaszából a tanulók:
· kiválasztják a jó elemeket;
· javítják vagy kiegészítik azokat.
Cél
Megtanulják, hogy az MI nem mindig tökéletes.
4. BCG-mátrix játék (5 perc)
MI kihívás:A tanulók kérdezzék meg:
Prompt:
„Sorold be a következő termékeket a BCG-mátrix kategóriáiba és indokold meg:
Coca-Cola, DVD-lejátszó, elektromos autó, új energiaital.”
A csoportok ellenőrzik az MI válaszait.
Beszélgetés:
· Egyetértünk-e az indoklással?
· Lehet több helyes válasz?
5. Piacra lépési akadályok (5 perc)
Gyors verseny
Kérdés az MI-nek:
Prompt:
„Miért nehéz új autógyárat alapítani Magyarországon?”
A csoportoknak 1 percük van arra, hogy találjanak még olyan akadályt, amit az MI nem említett.
Pont jár az új ötletekért.
6. Marketingmix 7P – MI marketingügynökség (10 perc)
Fő feladat
Minden csoport egy terméket kap:
· piskóta
· hamburger
· energiaital
· sportcipő
Prompt:
„Készíts marketingmixet (7P) a következő termékhez: ...”
Az MI elkészíti:
· Product
· Price
· Place
· Promotion
· People
· Process
· Physical Evidence
Csoportfeladat:A diákok módosítják az MI ötleteit úgy, hogy azok jobban illeszkedjenek a helyi viszonyokhoz.
7. Órazárás – Reflexió (2 perc)
Kérdések:
· Miben segített az MI?
· Miben kellett kijavítani?
· Milyen veszélye van annak, ha vakon elhisszük a válaszait?
Értékelés:A tanár figyeli:
· az együttműködést;
· a kritikus gondolkodást;
· az MI által adott információk ellenőrzését;
· a marketingfogalmak helyes használatát.
Házi feladat
Válassz egy terméket, és az MI segítségével készíts hozzá:
· SWOT-analízist,
· 7P marketingmixet.
A végén írd le 5–6 mondatban, hogy az MI mely ötleteit tartottad hasznosnak, és mit módosítottál rajtuk.
Pedagógiai előny: az MI nem a tanárt helyettesíti, hanem digitális tanulási eszközként jelenik meg, miközben a diákok megtanulják az információk kritikus értékelését is.
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