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Plantyp

Unterrichtsplan

Bereich

Informacids és kommunikacids technoldgidk

Thema, Lernbereich

online marketing

Berufsbezogene Facher

Marketing

Klasse

12. évfolyam

Lern- und Entwicklungsziele

A tanuldk képesek legyenek egy egyszerd, tudatosan megtervezett
gasztroinfluenszer tartalom létrehozasara, mikézben értik annak marketing és
vizualis alapjait.

Konzepte

Ez A tananyag kulcsfogalmai harom f6 terilet koré épullnek: 1. marketing és
média 2. gasztrondmia 2. kreativ digitalis tartalomkészités

Erforderliche Werkzeuge

A tananyaghoz szliikséges eszk6zok harom f6 csoportba sorolhaték: 1. digitalis
eszk0zok (bemutatas és tartalomkészités) 2. gyakorlati/kreativ eszk6zok
(ételfotdzds, alkotds) 3. pedagdgiai segédanyagok (feladatlap, értékelés).
Vorab veroffentlichte Projektmaterialien

"C:\Users\dregelyth\Documents\HUNYADI\Marketing és
protokoll\Marketingkommunikacids anyagok\Influenszer-marketing a
vendéglatasban.pptx"

EinfUhrungsteil und Vorbereitung des Unterrichts- / Projektplans

A korabbi tandran tanult fogalmak atismétlése
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A mostani 2 tandra céljanak meghatarozasa
Tanulasi célok

e Ertsék, mi az influenszermarketing
e Lassak, hogyan jelenik meg a gasztrondmiaban
e Ismerjenek meg magyar és nemzetkozi példakat

Umsetzung des Unterrichts / Projektplans

1. Tanodra

1. Mi az influenszermarketing?

Az influenszermarketing olyan marketingtevékenység, ahol egy ismert személy
(influenszer) ajanl egy terméket vagy szolgéltatast a kovetdinek.

A gasztrondémiaban ez lehet:

o éttermek ajanlasa

e receptek megosztasa

o ételfotdk és videdk készitése

o termékek (pl. alapanyagok, konyhai eszk6zok) bemutatasa

2. Hol talalkozunk vele?

e Instagram
e TikTok
e YouTube

A szakdacsok szamara kulondsen fontos:
vizuadlis tartalom = étvagygerjesztés

3. Nemzetkozi ételinfluenszerek

Gordon Ramsay
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Gordon Ramsay
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e séf + influencer
e humoros, erds stilus
e TikTokon is népszerd

Mark Wiens



e street food szakért6
e Utazas + étel
e YouTube csatorna



4. Magyar gasztroinfluenszer

Széll Tamas

e Michelin-csillagos séf

e kOzOsségi médiaban is aktiv

e edukacio + inspiracio
Beszélgetés:

e Miért hiteles egy séf influenszerként?
e Mi a kulonbség egy “celeb” és egy szakmai influenszer k6zo6tt?

Mini feladat
irj le 3 dolgot:

1. Milyen ételes videdkat nézel?



2. Mi fog meg bennuk?
3. Milyen ételt posztolnal te?

2. Tanora

Tanulasi célok

e Tudjanak egyszerU influenszer tartalmat tervezni
e Megértsék az ételfotdzas alapjait
o Képesek legyenek sajat poszt készitésére

1. Etelfotézas alapjai




Alapszabalyok:

e természetes fény hasznalata
o tiszta hattér

e egyszer( talalas

o felllnézet vagy 45° szog

2. Jo influenszer poszt elemei

e latvanyos kép

e rovid leiras

e hashtag (#étel #recept #gasztro)
e helymegjeldlés

3. Gyakorlati feladat (csoportmunka)
FELADAT:
Készitsetek egy gasztro influenszer posztot!

Tartalom:

Egy étel (lehet képzeletbeli is)
Foté (rajz / stock kép / sajat kép)
Rovid szoveg (3-5 mondat)

5 hashtag

Verwendete Anwendungen
Canva

ChatGPT

Gemini

Evaluierungsplan



Ertékelési forma Tipus Suly

Orai aktivitas formativ alacsony
Mini feladat formativ alacsony
Csoportmunka (poszt) szummativ magas

Prezentacié formativ kbzepes
Egyéni feladat szummativ kbzepes

A tanulék értékelése:
- nem csak tudast, hanem
- kreativitast, egyluttmikodést és gyakorlati alkalmazast is mér.

Differenzierung

A differencialas megjelenik:

- tartalomban (mit tanulnak)

- feladatban (mit csinalnak)

- eszkozben (hogyan dolgoznak)
- tempdban és tamogatasban.

1. Tartalmi differencialas (mit tanulnak?)
Alapszint (gyengébb tanuldk)

e influenszermarketing fogalmanak megértése egyszerd példakkal
e 1-2 platform felismerése (pl. TikTok, Instagram)
e egyszerl poszt készitése sablon alapjan

Kozépszint

e kiildbnbség felismerése influenszer és celeb k6zott
e tObb példa elemzése
e Onalld poszt készitése

Emelt szint (tehetséges tanuldk)

e hitelesség kritikus elemzése
e célcsoport és marketing szempontok megjelenitése



e kreativ, egyedi kampanyoétlet kidolgozasa
2. Tevékenység szerinti differencialas (hogyan tanulnak?)
Csoportmunka differencialdsa

e heterogén csoportok (kiilonb6z6 képességl tanuldk egyutt)
e szerepek kiosztasa:

o szdvegird

o ,fotds”

o Otletgazda

o el6ado

igy mindenki a sajat er6sségéhez illeszkedd feladatot kap.
Feladat differencialdsa
Konnyitett valtozat:

e sablon poszt (hianyos mondatok kiegészitése)
e megadott hashtag lista

Normal valtozat:
e 0nalld poszt készitése megadott szempontok alapjan
Bovitett valtozat:

e sajat influenszer profil kitalalasa
e célcsoport meghatarozasa
e kreativ kampanyotlet

3. Eszkoz szerinti differencialas

e digitalis eszkdzzel dolgozdk: Canva, telefon
e analég lehetdség:

o rajz

o papiralapu poszt

4. Tempo szerinti differencialas

e gyorsabban haladdék:

o extra feladat (pl. influenszer elemzés)
e lassabban haladdk:

o tobb id6



o tanari segitség
o egyszerUsitett instrukcidk

5. Tanari tdmogatas differencialasa

e egyéni segitségadas

o kérdésekkel iranyitott gondolkodas
e példdk bemutatasa

e kulcsszavak kiemelése

6. Ertékelés differencialdsa

e nem csak a végeredményt, hanem:
o fejlédést
o erbfeszitést
o egylttmuikodést is értékeljik

Hausaufgabe, Projektaufgabe
GYAKORLATI FELADATLAP
Influenszermarketing

Név: Datum: 2026.

1. Fogalom meghatarozas
Mi az influenszermarketing lényege?

Valasz:

2. Platformok vilaga

Sorolj fel harom olyan k6zosségi média felliletet, ahol a legmeghatarozébb az
influenszer jelenlét:

1. (pl. vizualis tartalom, révid videdk)
2. (pl. hosszu formatumu videdk, viogok)
3. (pl. trendek, gyors elérés)

3. Tartalmi elemzés (Gasztronomia)

Keress eqgy étellel kapcsolatos posztot a k6z6sségi médiaban, és elemezd az
alabbi szempontok alapjan:



e Milyen étel szerepel a képen/videdban?

e Mi az, ami vizualisan megfogott benne?

o Mitol valik hatasossa a hirdetés?

4. Magyar influenszer-korkép
Valassz ki egy ismert hazai véleményvezért!

e Név:

Fobb témakorei (mit posztol?):

Miért tartod ot hitelesnek?

Személy szerint kovetnéd? Miért?

5. Kreativ sarok: Sajat poszt tervezése

Képzeld el, hogy egy étteremnek készitesz promdcids bejegyzést!

Etel megnevezése A poszt kiséroszévege

Hashtag-gyuljtemény (min. 5 db):

# # # #

Ertékelés: 1[I0

Tanari megjegyzés:




